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H YG I È N E- B E AU T É

É c h a ntillon Nivea
L’heure des vacances a sonné. Les sites touristiques font
le plein de vacanciers qui envoient leur lot de cartes
p osta l es. Cette année, il faut co m pter avec une nouve l l e
forme de carte: celle de Nivea. S’agit-il d’une innovation
dans le domaine de la carte postale ou dans celui de
l’échantillon ? Peu importe… Une seule certitude,
voilà encore un nouveau débouché pour l’emballage.  

1. CHEZ L’ I N D U ST R I E L
À pre m i è re vue, il s’agit d’un simple échantillon gra tuit co nte n a nt quelques
m i l l i l i t res de crème Nivéa Sof t. Mais surprise, lorsque vous reto u r n ez l’échant i l l o n ,
il se tra n sforme en une ca rte postale à écrire, à timbrer et à envoye r. Nivea a mis
au point ce nouveau co n ce pt de « ca rte postale échantillon » avec son fo u r n i sse u r
d ’ é c h a ntillon habituel. Sur le re c to
de l’e m ballage à l’aspect très brillant,
est re p roduit de façon irrépro c h a b l e
un visuel photo g ra p h i q u e. Le ve rso,
q u a nt à lui, est pré-imprimé co m m e
une ca rte posta l e, la surfa ce est
m a te pour fa c i l i ter l’écritu re au
stylo-bille ou au fe u t re indélébile.
Cette « ca rte postale échantillon »,
p ro d u i te à 700 000 exe m p l a i res
pour la Fra n ce, est agrée par les
PTT et les se r v i ces postaux des
p r i n c i paux pays Eu ro p é e n s.
Ainsi, une co n so m m a t r i ce
s é d u i te par la fo r m u l e
co ntenue dans l’échant i l l o n ,
p o u r ra s’en pro cu re r
d ’a u t res et les adresse r
à ses co p i n es pour leur fa i re essaye r.
Le co m m e nta i re
de Fa b r i ce Pe l t i e r

Cet emballage « ca rte posta l e
é c h a ntillon » est un très
bon outil pour réalise r
une opération de ce qu’il
est co nvenu d’a p p e l e r
« le marketing viral »…

2. CHEZ LE DIST R I B U T EU R
La « ca rte postale échantillon » de Nivea
est distribuée gra tu i te m e nt. Cela dit, nous
p o u vons aisément imaginer des applica t i o n s
co m m e rc i a l es pour ce type d’e m ba l l a g e. Pa r
exe m p l e, une « ca rte p ostale échantillon » qui
p r é se nte rait un joli champ de lavande et qui
co nt i e n d rait quelques millilitres d ’esse n ce
n a tu relle pourrait tout à fait être ve n d u e e n
P rove n ce sur tous les prése nto i rs de ca rtes
p osta l es ex i sta nts. Ainsi, il se rait pro p osé au gra n d
public un nouveau support pour écrire à ses amis
et leur envoyer des so u ve n i rs de va ca n ces.
Le co m m e nta i re de Fa b r i ce Pe l t i e r

Un emballage qui ouvre de nouvelles
perspectives d’activité commerciale…

3. CHEZ L’ U T I L I SAT EU R
La « ca rte postale échantillon » de Nivea
s’ é c r i t, s’expédie comme une simple ca rte

p ostale après avoir été aff ranchie au
tarif lett re, avec un timbre
a d h é s i f. Une fois arrivée chez so n
d est i n a ta i re, elle s’u t i l i se co m m e

n’ i m p o rte quel échantillon class i q u e.

Le co m m e nta i re
de Fa b r i ce Pe l t i e r

Pour l’utiliser ou écrire
dessus, cet emballage

reprend des gestuelles
usuelles et élémentaires…

4. À LA POUBELLE
S’il ne s’a g i ssait que d’un simple

é c h a ntillon de 8 ml, nous pourrions
d é n o n cer la quantité de matériau utilisé

pour co ntenir si peu de pro d u i t. Cela dit,
il s’agit d’une « ca rte postale échantillon »…
Après avoir rempli to u tes ses miss i o n s,
la « ca rte postale échantillon » Nivéa vidée
de son co ntenu doit être jetée dans le bac à
o rd u res ménagères. À moins qu’elle ne
co m p o rte un mot te n d re que l’on so u h a i te
co n se r ver en so u ve n i r …
Le co m m e nta i re de Fa b r i ce Pe l t i e r

Un emballage volumineux
pour sa contenance…

VERS UN EMBA L L AG E
H A R M O N I E UX …
Chaque mois, Fa b r i ce Pe l t i e r, président 
de P’Référe n ce - Dynamiseur de marq u es,
p r é se nte un produit qui, à ses yeux, a su
par la bonne co m b i n a i son du travail 
d es des i g n e rs, du marketing et des

i n d u st r i e l s, apporter des
solutions effi ca ces pour se
m o nt rer plus perfo r m a nt dans
l ’e n semble de ses quatre
cyc l es de vie: chez l’indust r i e l ,
de la création à la pro d u c t i o n;

c h ez le dist r i b u te u r, de la so rtie du ca rton à
la mise en linéaire; chez le co n so m m a te u r;
e nfin, lorsqu’il dev i e nt déchet.
w w w. p - refe re n ce.f r
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