
L’étiquette, un pixel dans le supermarché…
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99 Cents II
Andreas Gursky

3 M $
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30 000
à

100 000
références
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90 minutes

7

il y a 30 ans

35 minutes
aujourd’hui

Source Kantar Worldpannel
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1 000
références/minutes
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16
références/secondes
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Balayage visuel des rayons
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Balayage orienté vers des produits connus

✓ forme et couleurs emballage et/ou étiquette

✓ marque et éléments saillants du décor
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Balayage orienté en fonction d’un attribut précis du produit

✓ visuels expressif et/ou pictogrammes

✓ texte précis mis en avant
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Non orienté pour des produits achetés occasionnellement

✓ tous les éléments du packaging participent
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COMMENT
ÉMERGER ?
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PAS VU
PAS PRIS
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3
S



MOYENS : forme globale, structure graphique et couleurs 
de l’étiquette, logotype de la marque, mots clés mis en exergue…



MOYENS : clarté et simplicité du message, aspect général et visuel 
attractif, « plus » produits lisibles…



MOYENS : informations lisibles, pictogrammes compréhensibles, 
mise en page claire des faces secondaires…



PAS COMPRIS
PAS ACHETÉ



L’OBJECTIF







SIMPLIFIER







AMPLIFIER 





RACONTER







Allez à l’essentiel
Répondez à de vrais besoins et de vraies questions



Générez des émotions
Créez une connivence avec les consommateurs 

42



Soyez différent
Un design original est le meilleur moyen de se protéger 
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less is more



;-))
merci


